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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari kolaborasi yang dilakukan oleh

Aerostreet terhadap minat beli dari konsumen. Variabel dalam penelitian ini terbagi menjadi dua
jenis. Variabel independen dalam penelitian ini adalah kolaborasi sedangkan variabel dependen
dalam penelitian ini adalah minat beli. Penelitian ini dilakukan menggunakan metode survei
dengan menyebarkan kuesioner melalui Google Form dan menggunakan metode kuantitatif.
Teknik sampling yang digunakan yaitu non-probability purposive sampling dengan kriteria
responden mengetahui brand Aerostreet dan berusia antara 17-26 tahun. Sampel yang
dibutuhkan dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. Data yang diperoleh dari hasil
penyebaran kuesioner di analisis dengan, uji validitas, uji reliabilitas, uji korelasi spearman, uji
parsial (t), uji koefisien determinasi dan uji regresi linear sederhana kemudian data tersebut
diolah menggunakan program SPSS versi 20. Hasil penelitian menunjukan bahwa kolaborasi yang
dilakukan oleh Aerostreet dengan brand, seniman atau tokoh masyarakat memiliki pengaruh
yang positif terhadap minat beli konsumen.

Kata Kunci: Kolaborasi, Minat Beli, Aerostreet.
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PENDAHULUAN

Kini sepatu lokal mulai menjadi pilihan masyarakat untuk digunakan sehari-hari, kualitas
dan modelnya sudah mampu bersaing dengan brand luar negeri, harganya pun lebih terjangkau.
Sepatu brand lokal yang sedang mencuri perhatian masyarakat yaitu Aerostreet yang fokus
memproduksi sneaker lokal dengan harga terjangkau dan kualitas terjamin. Aerostreet sedang
gencar-gencarnya melakukan kolaborasi dengan berbagai brand makanan bahkan seniman.
Aerostreet membuat produk sepatu limited edition dengan motif sesuai kolaborasi dengan brand
atau seniman tersebut, untuk meningkatkan penjualan produk sepatu mereka.

Kolaborasi adalah proses interaksi di antara beberapa orang yang berkesinambungan
(Jonathan, 2004). Pada tanggal 22 Februari 2022, Aerostreet melakukan kolaborasi yang belum
pernah terpikirkan oleh brand manapun, yaitu brand sandal jepit Swallow. Hasilnya adalah
produk tersebut habis dalam beberapa menit saja setelah Launching. Tidak berhenti sampai di
sini, tanggal 24 Mei 2023 Aerostreet launching sepatu yang berkolaborasi dengan es krim Paddle
Pop. Selain itu Aerostreet berkolaborasi dengan brand Le Minerale, kopi instan Luwak White
Coffee, The celup Tong Dji, buah sun pride, Promag, Bon Cabe, Gibran, Tanggo, Shinchan x
Tahilalat, KitKat, dan lain-lain. Kolaborasi ini cukup membuat masyarakat terhibur, dan bagi
masyarakat yang memiliki kedekatan emosional dengan brand kolaborasi pasti ada keinginan
untuk memilikinya. Seperti contoh kolaborasi Aerostreet dengan brand es krim Paddle Pop desain
yang sangat bagus, sepatu warna putih jika di indoor ketika di outdoor terkena sinar matahari
akan menjadi berwarna warni seperti es krim Paddle Pop. Dengan adanya kolaborasi gradasi yang
unik segmentasi inilah yang biasanya tertarik untuk membeli produk kolaborasi ini. Hal tersebut
diharapkan dapat berdampak positif dan dapat mendongkrak citra dari brand merk Aerostreet.
Minat beli memiliki kaitan dengan perasaan dalam diri seseorang yang mendorongnya untuk
memiliki perasaan senang, tertarik atau positif akan suatu produk (Solihin, 2020).

Berdasarkan latar belakang penelitian di atas, maka penulis tertarik untuk melakukan
penelitian dengan judul Pengaruh Kolaborasi Sepatu Aerostreet terhadap Minat Beli Konsumen.
Penelitian ini menggunakan variabel kolaborasi dan minat beli untuk diuji pengaruhnya terhadap
produk sepatu lokal Aerostreet.

METODE PENELITIAN
Penelitian ini dilakukan pada responden yang mengetahui brand Aerostreet dan usianya

minimal 17 tahun dan menggunakan metode kuantitatif dalam mengumpulkan data. Proses
pengumpulan data dilakukan dengan metode survei, yaitu dengan mendistribusikan kuesioner
kepada responden yang memenuhi kriteria. Variabel independen dalam penelitian ini yaitu
kolaborasi, sedangkan variabel dependen vyaitu minat beli. Teknik Pengambilan sampel
menggunakan teknik purposive sampling. Purposive sampling adalah teknik penentuan sampel
dengan pertimbangan tertentu (Sugiyono, (2018:85)).
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Teknik pengambilan sampel menggunakan rumus Cochran sebagai berikut (Sugiyono,

2017):
Z’ pq
eZ

Ket:
n = Jumlah sampel yang diperlukan
Z = Tingkat keyakinan yang dibutuhkan dalam sampel, yakni 95%
p = Peluang Benar 50%
g = Peluang Salah 50%
Moe = Margin of Error atau tingkat kesalahan maksimum yang dapat di tolerir

Analisis data dalam penelitian ini menggunakan teknik uji korelasi pearson product
moment, untuk mengetahui hubungan antara variabel (X) dan Variabel (Y). Teknik uji Parsial (t),
untuk menguji pengaruh dari variabel (X) terhadap variabel (Y). Teknik uji koefisien determinasi
(Uji R?), untuk mengetahui seberapa besar pengaruh dari variabel (X) terhadap variabel (Y). Dan
teknik uji regresi linear sederhana, untuk memperkirakan variabel satu dengan variabel lain serta
untuk memprediksi nilai dari variabel dependen jika variabel dependen berubah.

HASIL DAN DISKUSI

Jenis Kelamin

® Laki-Laki = Perempuan

Gambar 1. Jenis Kelamin Responden
Sumber : Hasil penelitian 2023

Diketahui jenis kelamin responden yaitu, ada 24 responden laki-laki dan 76 responden
perempuan. Dengan total 100 responden dalam penelitian ini.
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Usia

m 12-21 Tahun = 22-26 Tahun = >26 Tahun

Gambar 2. Usia Responden
Sumber : Hasil Penelitian 2023

Diketahui usia responden vyaitu, ada 88 responden dengan usia 17-21 tahun, 10
responden dengan usia 22-26 tahun dan 2 responden dengan usia >26 tahun.

Pekerjaan

\

® Mahasiswa/Pelajar ® Pegawai ® Wiraswatsa = PNS = -

Gambar 3. Pekerjaan Responden
Sumber : Hasil Penelitian 2023

Diketahui pekerjaan dari responden yaitu, ada 94 responden sebagai mahasiswa/pelajar,
2 responden pegawai, 1 responden wiraswasta, 2 responden PNS dan 1 responden tidak mengisi.
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Pendapatan Perbulan (Uang saku
perbulan)

= <500.000 = 500.000-1.500.000
1.500.000-2.500.000 = >2.500.000

Gambar 4. Pendapatan Perbulan Responden
Sumber : Hasil Penelitian 2023

Diketahui pendapatan perbulan responden yaitu, ada 37 responden dengan pendapatan
<500.000/bulan, 47 responden dengan pendapatan 500.000-1.500.000/bulan, 12 responden
dengan pendapatan 1.500.000-2.500.000/bulan dan 4 responden dengan pendapatan
>2.500.000/bulan.

Tabel 1. Uji Validitas dan Reliabilitas

Variabel Item Pertanyaan r Hitung Sig. r Tabel
X1 0.790 0,000 0,195
X3 0.846 0,000 0,195

Kolaborasi (X) X4 0.862 0,000 0,195
X5 0.871 0,000 0,195
X6 0.895 0,000 0,195
Y1 0.900 0,000 0,195

Minat Beli (V) Y2 0.889 0,000 0,195
Y3 0.877 0,000 0,195
Y4 0.874 0,000 0,195

Sumber : Hasil Penelitian 2023

Berdasarkan tabel di atas, diketahui bahwa variabel Independen (Kolaborasi) dan variabel
Dependent (Minat Beli) memiliki r hitung lebih besar dari r Tabel (>) 0,195, dan nilai signifikansi
kurang dari (<) 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa keseluruhan variabel tersebut valid dan
item pertanyaan dapat digunakan sebagai alat ukur dalam penelitian ini.
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Tabel 2. Reliabilitas

No Variabel Cronbach's Alpha
Kolaborasi 0.906
2 Minat Beli 0.906

Sumber: Hasil Penelitian, 2023

Dari tabel reliabilitas di atas, dapat diketahui bahwa variabel Independen (Kolaborasi) dan
Dependent (Minat Beli) nilai Cronbach's Alpha nya lebih besar dari (>) 0,06. Kuesioner dikatakan
reliabel jika nilai Cronbach alpha > 0,6 (Sujarweni, 2014). Sehingga dapat disimpulkan bahwa
keseluruhan variabel reliabel.

Tabel 3. Uji Korelasi Spearman

Kolabarasi Minat Beli
Sperman's rho Kolaborasi Correlation Coefficient 1.000 J78**
Sig (2-tailed) . .000
N 100 100
Minat Beli Correlation Coefficient T78** 1.000
Sig (2-tailed) .000
N 100 100
Sumber: Hasil Penelitian, 2023
Tabel 4. Uji Parsial (t)
Model Unstandardized B Coefficients Std Star.1d.ard|zed Sig.
Error Coefficients Beta
1 (Constant) .622 1.107 .562 .575
Kolaborasi .699 .052 .803 13.334 .000
Sumber: Hasil Penelitian, 2023
Tabel 5. Uji Koefisien Determinan R
Model R R Square Adjusted R Std. Error of the Estimate
Square
1 .803? .645 .641 2.124

Sumber: Hasil Penelitian, 2023

Dari tabel di atas, diketahui bahwa nilai korelasi atau hubungan (R) sebesar 0,803, dan
nilai R-square 0,645. Hal tersebut berarti variabel kolaborasi mempengaruhi variabel minat beli
sebesar 64,5%, dan sebesar 35,5% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini.

Tabel 6. Uji Regresi Linear Sederhana

Coefficients Std Standardized

Model Unstandardized B Error Coefficients Beta Sig.
1 (Constant) .622 1.107 .562 .575
Kolaborasi .699 .052 .803  13.334 .000

Sumber: Hasil Penelitian, 2023
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a) Nilai dari konstanta (a) sebesar 0,622, yang berarti apabila variabel kolaborasi adalah 0

atau tidak mengalami perubahan, maka nilai dari minat beli adalah sebesar 0,622.
b) Nilai dari regresi b sebesar 0,699, yang berarti apabila kolaborasi ada peningkatan tiap
satuan, maka nilai dari perilaku konsumtif akan bertambah sebesar 0,699.

Hasil dari penelitian yang didapatkan yaitu antara variabel kolaborasi dari produk
Aerostreet dengan variabel minat beli memiliki hubungan yang kuat. Hal ini dapat dilihat dari
hasil korelasi Spearman yang menunjukkan r hitung dari variabel kolaborasi (X) dengan variabel
minat beli (Y) adalah 0,778. Koefisien korelasinya berupa angka positif, yang berarti kedua
variabel memiliki hubungan yang searah. Penelitian ini pun memiliki nilai t hitung yang lebih besar
darit tabel, yang artinya kolaborasi yang dilakukan Aerostreet memiliki pengaruh terhadap minat
beli konsumen. Variabel Kolaborasi berpengaruh secara positif dikarenakan koefisiennya bernilai
positif. Dan nilai koefisien determinasi atau R Square sebesar 64,5% yang artinya variabel
kolaborasi mempengaruhi minat beli sebesar 64,5% dan 35,5% dipengaruhi variabel lain di luar
penelitian ini.

Faktor yang membuat konsumen berminat untuk membeli dari data kuesioner yang ada
yaitu, desain dari produk kolaborasi Aerostreet dengan brand atau tokoh masyarakat. Sebanyak
52,4% responden menyukai desain kolaborasi antara Aerostreet x Gibran, sebanyak 16,7%
responden memilih desain kolaborasi dengan brand Kit Kat dan produk kolaborasi dengan brand
yang lain yang menarik minat konsumen. Selain itu dari sisi harga produk, sebanyak 38,1%
responden setuju produk dari kolaborasi Aerostreet memiliki harga yang terjangkau dan memiliki
warna yang menarik. Dan sebesar 40,5% responden setuju desain dari produk kolaborasi
Aerostreet limited edition. Serta untuk melakukan kegiatan promosi atau pemasaran terhadap
produk kolaborasi dilakukan di media sosial seperti instagram, tiktok, e commerce, dan yang
lainnya. Dengan adanya kolaborasi dengan artis, tokoh masyarakat, seniman atau brand yang
memiliki banyak peminat, hal tersebut dapat membantu Aerostreet untuk mendapatkan
konsumen baru yang akan mencoba atau membeli produk produk yang mereka tawarkan.

Dari hasil penelitian diperoleh bahwa kolaborasi yang dilakukan oleh Aerostreet memiliki
pengaruh terhadap minat beli konsumen terhadap produk Aerostreet. Berdasarkan pernyataan
dari indikator kolaborasi yaitu “Aerostreet perlu melanjutkan kolaborasi lagi dengan explore lebih
banyak kolaborator” sebanyak 56% responden sangat setuju dan berdasarkan pernyataan dari
indikator minat beli yaitu “saya berminat membeli produk kolaborasi Aerostreet karena desain
produk” sebanyak 32% responden setuju dan 34% sangat setuju. Sehingga dapat disimpulkan
Semakin sering Aerostreet melakukan kolaborasi dengan brand-brand atau seniman bahkan
tokoh masyarakat dengan desain produk kolaborasi yang unik maka hal tersebut akan menarik
minat beli dari konsumen.

73 MEISTER| Jurnal Manajemen Bisnis dan Terapan




Pengaruh Kolaborasi Sepatu Aerostreet Terhadap Minat Beli Konsumen
Vol. 1, No. 2. Juli 2023

Dampak Kolaborasi Uniglo dan Jujutsu Kaisen terhadap minat beli fans Jujutsu Kaisen di
Medani dengan Pengaruh Kolaborasi Sepatu Aerostreet terhadap Minat Beli Konsumen yang
menyatakan bahwa variabel kolaborasi Uniglo dan Jujutsu Kaisen dan kolaborasi sepatu
Aerostreet memiliki hubungan yang kuat dengan variabel minat beli (Caesara, 2022). Variabel
kolaborasi yang dilakukan Aerostreet memiliki hubungan yang kuat dengan variabel minat beli
melalui uji koefisien determinasi, yang mana persentase menunjukan bahwa nilai korelasi atau
hubungan (R) sebesar 0,803, dan nilai R-square 0,645. Hal tersebut berarti variabel kolaborasi
mempengaruhi variabel minat beli sebesar 64,5%, dan sebesar 35,5% dipengaruhi oleh variabel

lain di luar penelitian ini.

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil pembahasan dari "Pengaruh Kolaborasi Sepatu Aerostreet Terhadap
Minat Beli Konsumen" bisa disimpulkan bahwa faktor kolaborasi mempegaruhi minat beli
konsumen terhadap produk sepatu dari Aerostreet. Hal ini dapat diketahui dari uji koefisien
determinasi yang menunjukan bahwa variabel kolaborasi yang dilakukan Aerostreet memiliki
hubungan yang kuat dengan variabel minat beli.

Dari hasil uji yang telah dilakukan dimana menunjukan bahwa kolaborasi yang dilakukan
Aerostreet mempengaruhi minat beli konsumen, Maka kedepannya Aerostreet diharapkan dapat
tetap mempertahankan kolaborasi dan memilih partner kerjasama serta terus meningkatkan
strategi pemasaran dalam penyampaian pesan promosi agar dapat menarik calon konsumen
yang lebih luas lagi.
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