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Abstract 

In the ever-evolving digital era, social media has become one of the main means for business people to build brand 

presence and reach a wider audience. One of the visual elements that plays a major role in digital marketing strategies 

is product photography. This study discusses the importance of product photography in increasing visual appeal, 

strengthening brand identity, and building consumer trust, especially in the context of packaged food promotions. Product 

photos not only function as visual presentation tools, but also as a communication medium that is able to convey the 

value, function, and advantages of the product effectively. With attractive, informative, and high-quality visuals, 

consumers can more easily imagine how the product is relevant to their lives, thereby increasing the chances of a 

purchase. 

This study was conducted using a library research method by reviewing relevant literature that discusses the relationship 

between product photos and the effectiveness of promotions on social media. The results of the literature analysis show 

that the success of a product photo is greatly influenced by several important factors, such as a mature visual concept, 

the use of adequate equipment, proper lighting, attractive composition, and an image editing process that maintains the 

authenticity of the product. In the context of packaged food products, appetizing and informative visualizations have been 

shown to increase the perception of product quality and encourage purchasing interest. Therefore, product photos are 

not only a means of aesthetics, but also an important strategy in building competitive advantage in today's digital market. 
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PENDAHULUAN 

 
Fotografi adalah proses atau metode untuk menghasilkan gambar atau foto dari suatu objek dengan cara 

merekam pantulan cahaya yang mengenai objek tersebut pada media yang peka cahaya. Fotografi Komersial 

adalah istilah umum yang merujuk pada gambar yang digunakan untuk mempromosikan atau menjual produk 

atau layanan, atau untukmendukung bisnis, organisasi, atau influencer. Konten visual yang menarik memiliki 

dampak besar dalam meningkatkan keterlibatan di platform media sosial. Gambar berkualitas tinggi dapat 

menarik perhatian pengguna, meningkatkan jumlah like, komentar, dan berbagi, yang pada gilirannya 

memperluas jangkauan merek Anda. Membangun bisnis bukan hanya tentang menjual layanan atau produk 

kepada pelanggan. Ini tentang membangun identitas merek yang mampu mengembangkan dan 

mempertahankan hubungan dengan audiens targetnya. 

 

Foto produk punya kontribusi besar dalam membangun dan memperkuat identitas produk di media sosial. 

Dengan memasukkan elemen visual ke dalam foto produk, bisa memperkuat identitas unik merek mereka dan 

membedakan diri dari pesaing. Foto produk membantu membangun pengenalan dan ingatan merek di kalangan 

pengguna media sosial, yang pada akhirnya memperkuat kehadiran merek. Foto produk berfungsi untuk 

memperkenalkan apa yang ditawarkan suatu merek. Dengan menyajikan produk yang menarik secara visual 

dan informatif, bisnis dapat mengkomunikasikan proposisi nilai mereka secara efektif kepada audiens. Gambar 

beresolusi tinggi yang menyoroti detail utama produk, menunjukkan fungsionalitas, atau mengilustrasikan 

penggunaan produk dapat memengaruhi keputusan pembelian secara signifikan. Ketika pengguna media sosial 

dapat memvisualisasikan bagaimana suatu produk cocok dengan kehidupan mereka, mereka cenderung terlibat 

dengan merek tersebut dan mempertimbangkan untuk melakukan pembelian Makanan yang dijual dalam 

wadah, seperti kotak, botol, kaleng, atau tas, dan siap untuk dimakan. Makanan kaleng, air minum dalam 

kemasan, permen, makanan panas, dan makanan siap saji adalah beberapa contoh makanan kemasan. Makanan 

kemasan umumnya tahan lama, dapat disimpan di lemari es, dan di bekukan. 
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Foto produk yang berkualitas berfungsi sebagai medium untuk berkomunikasi dengan audiens, membangun 

kepercayaan, dan akhirnya, memperkuat identitas brand, Yang mengambil gambar secara profesional dengan 

tujuan khusus untuk mempromosikan dan menjual barang atau jasa. Menggunakan visual dengan komposisi 

yang menarik, foto ini dirancang untuk menarik perhatian dan memikat calon pembeli. Foto produk adalah alat 

naratif, memberikan cerita tanpa kata, menggugah imajinasi dan keinginan, dan pada akhirnya mengubah 

penonton menjadi pembeli. Setiap foto produk yang cermat dibuat adalah undangan untuk melihat lebih dekat, 

untuk merasakan tekstur yang tak terlihat dan mengalami warna yang lebih hidup daripada kehidupan nyata. 

Di masa digitalisasi yang saat ini berkembang pesat, media sosial sudah mempengaruhi kehidupan sehari-hari. 

Hal ini juga muncul sebagai platform yang kuat bagi bisnis untuk terhubung dengan target audiens mereka dan 

membangun kehadiran merek yang kuat. Salah satu elemen kunci dalam menciptakan citra merek yang 

berdampak di media sosial adalah penggunaan foto produk secara efektif. 

 

Manusia secara alami tertarik pada rangsangan visual, dan foto produk memberikan cara yang menarik secara 

visual untuk menampilkan penawaran suatu merek. Foto produk berkualitas tinggi dan disusun dengan baik 

menarik perhatian pengguna media sosial, menciptakan hubungan instan antara audiens dan merek. Foto 

produk yang menarik berpotensi mendorong keterlibatan dan berbagi di media sosial. Ketika pengguna 

menemukan gambar produk yang menarik dan menarik secara visual, mereka cenderung bereaksi, 

berkomentar, dan membagikannya ke jaringan mereka. Keterlibatan organik ini tidak hanya meningkatkan 

visibilitas merek tetapi juga menciptakan rasa keaslian dan validasi sosial terhadap merek tersebut. 

 

Kompleksitas visual menjadi salah satu elemen penting dalam melakukan promosi melalui Instagram. 

Kompleksitas visual mengacu pada banyaknya elemen pada sebuah objek atau gambar dan detail dari sebuah 

informasi yang hendak disampaikan melalui objek atau gambar tersebut (Deng dan Poole, 2010). Studi 

mengenai kompleksitas visual dalam industri pemasaran memiliki sebagian besar fokus pada respon konsumen 

terhadap produk atau kemasan (Orth dan Crouch, 2014). Dengan kata lain, sebuah iklan atau gambar dikatakan 

memiliki kompleksitas visual yang tinggi apabila terdapat banyak objek dengan urutan yang tidak teratur 

maupun teratur baik dalam bentuk, warna, ukuran, tekstur atau objek dengan lebih banyak detail seperti fine 

edges, tekstur yang rumit, warna yang bervariasi atau objek yang diatur tidak simetris maupun acak. 

Sebaliknya, sebuah foto dikatakan memiliki kompleksitas visual yang rendah apabila didalamnya tidak 

terdapat banyak objek serta informasi yang diberikan tidak detail baik dari segi warna maupun bentuk. edges, 

tekstur yang rumit, warna yang bervariasi atau objek yang diatur tidak simetris maupun acak. Sebaliknya, 

sebuah foto dikatakan memiliki kompleksitas visual yang rendah apabila didalamnya tidak terdapat banyak 

objek serta informasi yang diberikan tidak detail baik dari segi warna maupun bentuk. 

 
METODE 

 
Penelitian ini menggunakan metode penelitian kepustakaan untuk mendapatkan pemahaman yang lebih 

mendalam mengenai bagaimana foto produk bisa menjadi salah media yang ampuh untuk merepresentasikan 

suatu brand melalui Fotografi komersial. Metode ini dipilih karena memungkinkan pengumpulan informasi 

dari berbagai sumber literatur yang relevan dan terkini. Metode tinjauan literatur memberikan kerangka 

yangkuat untuk mengeksplorasi pemahaman dari perspektif sastra dan landasan yang kuat untuk penelitian 

lebih lanjut di bidang ini.  

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
Dari beberapa literatur kepustakaan yang sudah penulis kumpulkan, bisa dikatakan bahwa peranan fotografi 

produk menjadi media promosi makanan kemasan cukup berhasil. Dalam hal ini, hasil analisis literatur 

mengenai fotografi produk menjadi media promosi makanan kemasan menunjukkan, dengan visual yang 

menarik fotografi produk bisa meningkatkan harga penjualan. Mengutip dari data Weebly, foto yang menarik 

menjadi indikator penting untuk menarik minat pembeli. 
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Gambar 1. Rendang Neneku  

Sumber: Instagram@laurasblackpepper 

 

 

 
Gambar 2. Gambar 2. Japota 

Sumber: Instagram@laurasblackpepper 

 

Dengan adanya foto yang menarik jadi salah satu faktor bentuk penilaian buat calon pembeli. Sebelum 

memotret agar terlihat menarik ada beberapa hal yang harus di perhatikan, pastinya kita pertama akan 

menyiapkan konsep, mau seperti apa konsep foto yang akan kita foto, karna tanpa perencanaan dan konsep 

yang jelas, pasti bakal menghabiskan waktu yang banyak, setelah itu kita harus menyiapkan alat yang di 

butuhkan, dari kamera, tripod, lampu, dll. Dan jangan lupa untuk mengatur pencahayaan, karna pencahayaan 

penting buat menciptakan foto yang berkualitas. Pastikan buat memilih tempat yang terah atau bisa di 

tambahkan lampu, dan jangan lupa untuk mengatur komposisi terkait dengan bagaimana produk akan di susun 

atau di tampilin agar terlihat menarik, kamu bisa mencoba banyak komposisi untuk menentukan mana yang 

lebih menarik. Yang terakhir masuk ke pengeditan foto, hal ini untuk menyempurnakan hasil sebelum nya saat 

pengambilan gambar, tapi jangan terlalu menggunakan banyak mengubah gambar sampai mengubah 

produknya dari hasil yang sebenernya, setelah itu tambahkan logo produk kamu. 

 

SIMPULAN 

Dalam pembahasan ini menjelaskan foto produk punya peran penting dalam mempromosikan produk, 

khususnya di media sosial. Dengan membuat visual yang menarik tidak hanya meningkatkan daya tarik suatu 

produk, tapi juga memperkuat citra merk, dan membangun kepercayaan pada calon pembeli. Melalui 

penyusunan konsep yang matang, mempersiapkan alat yang di butuhkan, dan pengaturan pencahayaan yang 

baik, dengan pengeditan yang tidak merubah bentuk asli dari suatu produk. 
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Penelitian ini di lakukan melalui metode studi kepustakaan, menjelaskan bahwa peran foto produk dalam 

makanan kemasan, tidak hanya bersifat estetis, tapi juga strategis,foto yang baik bisa menyampaikan narasi 

tanpa kata kata, membangun kepercayaan, oleh karena itu pemanfaatan fotografi produk menjadi langkah yang 

penting bagi pebisnis untuk menarik calon pembeli. 
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